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                                                                           Załącznik do uchwały nr XLIII/345/2006

                                                                     Rady Powiatu w Giżycku

                                                                     z dnia 27 czerwca 2006r.      

Statut

Centrum Promocji i Informacji Turystycznej 

w Giżycku

Rozdział I

Postanowienia ogólne

§ 1

Centrum Promocji i Informacji Turystycznej zwane dalej „Centrum” jest samodzielną jednostką organizacyjną i działa na podstawie:

· ustawy o samorządzie powiatowym z dnia 5 czerwca 1998r. (tj. - Dz. U. z 2001r. Nr 142, poz. 1592),

· ustawy z dnia 30 czerwca 2005r. o finansach publicznych (Dz. U. nr 249, poz. 2104 z późn. zm.),

· uchwały Rady Powiatu Nr XXXIII/271/2001 z dnia 27 grudnia 2001 r. 

o utworzeniu jednostki budżetowej Centrum Promocji i Informacji Turystycznej,

§ 2

Siedzibą Centrum jest miasto Giżycko.

§ 3

Adres Centrum: 11-500 Giżycko, ul. Warszawska 7

Rozdział II

Przedmiot działania

§ 4

Centrum realizuje zadania własne w zakresie informacji turystycznej i promocji,          w szczególności poprzez:

1. prowadzenie ośrodka informacji turystycznej i gospodarczej dla osób fizycznych oraz prawnych, w tym bazy danych o obiektach, oferowanych usługach, zamierzeniach inwestycyjnych gmin, z wykorzystaniem najnowocześniejszych nośników informacji; 

2. przygotowanie i dystrybucja materiałów promocyjnych oraz sprzedaż materiałów własnych i obcych zawierających informacje turystyczne; 

3. prowadzenie sprzedaży powszechnych wydawnictw turystycznych, geograficznych i kartograficznych oraz ubezpieczeń turystycznych; 

4. gromadzenie i przetwarzanie informacji o sektorze turystycznym gmin i regionu, w tym organizowanie badań rynkowych, banku informacji oraz wspieranie tworzenia kompleksowych systemów informatycznych obsługujących sektor turystyczny; 

5. inicjowanie i koordynowanie współpracy podmiotów zajmujących się organizacją ruchu turystycznego w mieście i regionie;

6. udział w targach, giełdach branżowych - turystycznych, krajowych i zagranicznych, w imprezach umożliwiających poszerzenie działań promocyjnych w różnych dziedzinach oraz inicjowanie i organizacja takich imprez; 

7. inicjowanie rozwoju oferty agroturystycznej regionu; 

8. prowadzenie kompleksowej promocji powiatu; 

9. organizacja wizyt studyjnych dla dziennikarzy i touroperatorów;

10. współdziałanie z jednostkami państwowymi, samorządowymi, organizacjami pozarządowymi i podmiotami gospodarczymi w zakresie promocji;

11. pomoc w tworzeniu, rozwoju i promocji wysokiej jakości regionalnych produktów turystycznych zdolnych sprostać konkurencji międzynarodowej;

12. badania i analizy marketingowe dla potrzeb gospodarki turystycznej; 

13. produkcja materiałów własnych i na zlecenie promujących gminy i region; 

14. sprzedaż biletów i kart wstępu na imprezy organizowane przez inne podmioty; 

15. prowadzenie działalności reklamowej. 

Rozdział III

Struktura organizacyjna

§ 5

1. Strukturę organizacyjną Centrum oraz podział podmiotowego zakresu zadań dla poszczególnych pracowników określa Regulamin Organizacyjny Centrum.

2. Działalnością Centrum kieruje Dyrektor. 

3. Dyrektor Centrum ponosi odpowiedzialność za organizację pracy i funkcjonowanie jednostki.

4. Dyrektor Centrum powoływany i odwoływany jest przez Zarząd Powiatu.

5. Na podstawie pełnomocnictwa udzielonego przez Zarząd Powiatu Dyrektor Centrum działa na zasadzie jednoosobowego kierownictwa.

6. Dyrektor Centrum zatrudnia pracowników w ramach struktury organizacyjnej oraz etatyzacji.

7. W czasie nieobecności Dyrektora obowiązki jego pełni osoba przez niego wskazana.

Zakres zastępstwa rozciąga się na wszystkie czynności należące do Dyrektora z wyłączeniem spraw pracowniczych i zaciągania zobowiązań.

Rozdział IV

Gospodarka finansowa

§ 6

1. Centrum jest samodzielną jednostką organizacyjną, działalność finansowa Centrum prowadzona jest na zasadach jednostki budżetowej w rozumieniu ustawy o finansach publicznych.

2. Działalność Centrum finansowana jest ze środków własnych powiatu oraz z dotacji celowych.

3. Podstawę gospodarki finansowej w roku budżetowym stanowi plan finansowy obejmujący dochody i wydatki.

4. Dochodami Centrum są:

1) dochody z tytułu sprzedaży materiałów własnych i obcych zawierających informację turystyczną;

2) dochody z tytułu powszechnych wydawnictw turystycznych, geograficznych i kartograficznych; 

3) dochody z tytułu sprzedaży powierzchni reklamowych w wydawnictwach własnych; 

4) pozostałe dochody.

5. Wydatkami Centrum są:

1) wydatki bieżące, w tym wynagrodzenia i pochodne od wynagrodzeń pracowników Centrum;

2) wydatki z tytułu prowadzenia działalności podstawowej Centrum w zakresie turystyki i promocji powiatu;

3) plan finansowy sporządza Dyrektor Centrum z wyszczególnieniem wydatków bieżących oraz innych, których wysokość określona została dyrektywnie na podstawie odrębnych przepisów.

Rozdział V

Postanowienia końcowe

§ 7

1. Centrum używa pieczęci podłużnej o następującej treści: 

Centrum Promocji i Informacji Turystycznej

ul. Warszawska 7

11-500 Giżycko

2. Centrum używa skrótu:

CPiIT Giżycko

